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1. Pred covidem-19 Kultura a tvorba byly v pIné sile

Na konci roku 2019 byl kulturni a kreativni prumysl a jeho
hospodareni vyznamnym odvétvim v Evropé

+ S obratem 643 miliard eur a celkovou
pridanou hodnotou 253 miliard eur

v roce 2019 predstavovaly hlavni
cinnosti kulturniho a kreativniho
pramyslu (KKP) 4,4 % celkového HDP
EU.

« Ekonomicky pfinos KKP je tak vétsi
nez prinos telekomunikaci, high-tech
pramyslu, farmaceutického nebo
automobilového primyslu.

+ Od roku 2013 vzrostly celkové
pfijmy z KKP o 93 miliard eur, tj.
témér o 17 %.

* Na konci roku 2019 zaméstnaval
KKP vice nez 7,6 milionu lidi v EU
28, od roku 2013 vytvofil priblizné
700 000 (+10 %) pracovnich mist
zahrnujicich autory, vykonné umélce
a dalSi kreativni profese.

* Mezi lety 2013 a 2019 10 odvétvi

KKP zaznamenalo riizné, ale
konstantni tempo rustu: vice nez 4
% za rok v oblasti videoher, reklamy,
architektury a hudby; mezi 0,5 %

a 3 % v odvétvi audiovize (AV), radia,
vytvarného uméni, scénického uméni
a knih. Pouze tisk utrpél (-1,7 %)
kvlli pfechodu vynosl z tisku do on-
line prostredi.

+ VSichni hraci na trhu poukazuji

na obdobi prudkych zmén -

nejenze divaci, ¢tendfi, hraci nebo
navstévnici vyhleddvaji vétsi zivé
nebo fyzické zaZitky ale také doslo
k explozi v poptavce po on-line
obsahu: 81 % uZivatell internetu

v EU vyuZivalo v roce 2018 internet
k poslechu hudby, sledovani videi

a hrani her - tj. vice nez k nakupovani
¢i uzivani socialnich siti.

Obrat a pridana hodnota v roce 2013
a 2019 a podil na HDP
(v miliardach eur a %, EU 28)
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EY modely a analyzy 2020

KKP v Evropé se stal mezinarodnéjSim a vydéle¢néjSim sektorem

* V roce 2019 pét nejvétSich zemi EU 28 (Francie,
Né&mecko, Italie, Spanélsko a Spojené krélovstvi)
predstavovalo 69 % celkovych piijmi KKP v EU, nejvétsi
nérust viak zaznamenala stfedni a vychodni Evropa.

*V roce 2017 EU vyvazela kulturni statky v hodnoté 28,1
miliardy eur. Obchodni bilance EU s kulturnimi statky je
v prebytku (+8,6 miliardy eur) a podil vyvozu KKP na

v roce 2013.

celkovém vyvozu EU ¢inil 1,5 % - priblizné stejné jako
prebytek v obchodu s potravinami, ndpoji a tabdkem (9,1

miliardy eur v roce 2018).

« Vice nez 90 % spole¢nosti v oblasti KKP tvofi malé

a stfedni podniky a 33 % pracovnich sil jsou osoby
samostatné vydéle¢né ¢inné - coz je vice nez dvakrat tolik
nez v celé evropské ekonomice (14 %).

« Pfijmy pochazejici z vefejného sektoru predstavovaly
v roce 2018 pouze 10,8 % piijmG ve srovnanis 11,5 %



Zaméstnanost podle odvétvi v roce 2019

(v milionech pracovnich mist; EU 28)

Zdroje: Eurostat - profil obchodniho sektoru; EY modely a analyzy 2020
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Kulturni a kreativni pramysl
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Sluzby

8,4X

vice pracovnich mist nez v odvétvi
telekomunikaci

31 %

uZivateld internetu v EU pouZivalo internet
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90 %
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Zdroje: Digital Economy and Society Index (DESI); Profil
obchodniho sektoru, Eurostat; Kulturni statistika, Eurostat

Automobilovy pramysl

Doprava a logistika 7

Di 'téln?zéiitky a kombinace on-line/off-line
distribuce podpofily rast, trh se ale i nadale vyviji

+ V poslednich Sesti letech obrat
generovany on-line kulturnim
obsahem, sluZbami a dily vzrostl
0 11,5 %roéné.

« Kulturni podniky byly
historicky jedny z prvnich, které
experimentovaly a zavadély
digitalni technologie (digitaini
fotografie, digitalni nosice jako
DVD a Blu-ray, CD, digitalni
nahravani, streamovani, virtuaini
realitu a on-line platformy).
Kulturni obsah od samého
zacatku podporoval rist a rozvoj
internetu a stdle predstavuje
vysoky podil spotieby
Sirokopasmového pfipojeni.

» Od roku 2013 spole¢nosti
a organizace KKP investovaly
znacné prostredky do inovaci

%
a digitalizace, a to jak
z obchodniho hlediska, tak

z hlediska vyroby a zkuSenosti

zakazniku.

Pfesto nevyvazené vztahy !
s globalnimi platformami ;
a zprostredkovateli sluzeb na
internetu mohou ohrozit finanéni
zivotaschopnost, zaméstnanost,
inovace a investice v tomto
odvétvi.

« Pro zt&astnéné strany v KKP"
existuje mnoho vyzev, véetné =
odmén nositelim prav, Fddného
fungovani trhi s kulturnim ’
a kreativnim obsahem a boje proti
nelegdInimu pfistupu

k chrdnénym dildm.
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2. Kvuli covidu-19 Zaznamenan prudky pokles

V roce 2020 ztratila divadlo (-90 % mezi rokem 2019 Celkovy obrat vytvoreny KKP EU 28
, R a 2020) a hudba (-76 %); vytvarné (v miliardach eur)

kUIturm.kreaE!VT’ . uméni, architektura, reklama, knihy,

ekonomika priblizné 31 % tisk a AV aktivity poklesly o 20 % 31

stch p‘ﬁ'jmﬁ. na 40 % ve srovnani s rokem 2019.

Odvétvi videoher se zda byt jedinym,

> Celkovy obrat KKP v EU 28 se sniZil  gteré se dr¥i (+9 %).

na 444 miliard eur v roce 2020, tj. . 3 . L.

gisty pokles o 199 miliard eur od - Krize zasahla nejvice stredni

roku 2019. a vychodni Evropu (od -36 % v Litvé 643
do -44 % v Bulharsku a Estonsku).

* Se ztratou 31 % z obratu je kulturni . . Lo

a kreativni ekonomika jednou - Dotcena byla vSechna odvétvi,

z nejpostizen&jiich v Evropé, o néco  dokonce i ta, ktera se zdala byt
drZena spotrfebou domacnosti,

méné nez leteckd doprava, ale vice Zolf prudké Kl o
. , - ipr m Fijm
nez cestovni ruch a automobilovy cell prudkemu pokiesu prijmu

pramysl (resp. -27 % a -25 %). kvuli tomu, e v jejich obchodnich 2019 2020 (odhad
modelech hraji dulezitou roli fyzické s dopadem
- Dopady covidu-19 pocitujeme zkuSenosti a fyzické prodeje a maji covidu-19)
ve vSech kulturnich a kreativnich nekontrolovatelné naklady na vyrobu A o
~ye s . v wewss . . . Zdroje: Eurostat; GESAC; profesni organizace;
odvétvich: nejzasazenéjsi jsou a distribuci. Oxford Economics - Globdlni préimysl,

Scénar druhé viny, k 7. zafi 2020;
EY modely a analyzy 2020

Odhadovana zména obratu v letech 2019-2020 podle odvétvi KKP (v % z celkového obratu v roce 2019 a v miliardach eur; EU 28)

Noviny Scénické o I Vytvarné
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'Primérna zména !

v obratu |

-53

HZména v obratu (v %)
Zména v obratu (v miliardach eur)

Zdroje: Eurostat; GESAC; profesni organizace;
Oxford Economics; EY modely a analyzy 2020




3. Po covidu-19

Jak obnovit kulturni a kreativni Evropu

Na zakladé hloubkové studie a pruzkumu provedeného spoleénosti EY a ndzoru odborniku a
organizaci zastupujicich KKP byly za priority obnovy a ristu kreativni ekonomiky oznaéeny

nasledujici vyzvy:

Vyzva 1 -, Financovani"

Poskytovat obrovské verejné
financovani a podporovat
soukromé investice do kulturnich
a kreativnich podniku, organizaci,
podnikatell a tvdrcd - to jsou dva
nepostradatelné pilife podpory

a urychleni jejich zotaveni

a transformace.

Vyzva 2 - ,,Pevny pravni
ramec”

Podporovat diverzifikovanou
kulturni nabidku EU zajisténim
pevného pravniho ramce

umoznujiciho rozvoj soukromych
investic do vyroby a distribuce,
poskytnutim podminek nezbytnych
pro primérenou navratnost
investic pro podniky a zajisténim
pfimé&Feného pFijmu pro tvirce.

Vyzva 3 - ,,Pakovy efekt"

Vyuzivat KKP - a znasobenou
silu miliond individudlnich

a kolektivnich talentd - jako
hlavniho akceleratoru socidlnich,
spolecenskych

a environmentalnich premén

v Evropé.

Krize zplUsobend covidem-19 bude mit obrovsky a trvaly dopad na cely hodnotovy fetézec KKP

- Finan&ni Zivotaschopnost jednotlivcl - at uZ kreativcd,
nebo obchodnikl - a spoleénosti KKP v soukromém

i vefejném sektoru je ohrozena rostoucimi naklady,
postupnymi zpoZdénimi, omezenym penéZnim tokem

v disledku pFeruseni €¢innosti a nejistym navratem

pfijatelnych ekonomickych a zdravotnich podminek.

« Zavaznost krize je ilustrovdna napfiklad poklesem
autorskych odmén vybiranych organizacemi kolektivni

nosi¢l (CD a vinyl() poklesne o 35 %, zatimco o€ekavany
rast trzeb v digitalnim hudebnim primyslu je 8 %. Stejné
trendy plati i pro film s poklesem trzeb generovanych
evropskymi kiny, ktery se v roce 2020 odhaduje na -75 %.

« PFi absenci vyznamného obnoveni off-line vyroby,

distribuce a propagace v roce 2021 bude vdZné ohroZena

sprdvy (OKS) pro autory a vykonné umélce, jejichz prijmy

v letech 2021 a 2022 vyrazné poklesnou, pfiblizné

0 35 %.

+ Na druhé strané vydaje spotfebitell na digitalnim trhu

schopnost KKP udrZovat a zvySovat investice do novych
projektd, tvorby a inovaci.

+ V neddvném indexu budouciho spotfebitele (EY) uvedlo

46 % respondentd, Ze bude mit v nasledujicich nékolika
mésicich strach navstivit koncert, a 21 % uvedlo, Ze bude

nevykompenzuji ztratu pfijmd generovanych fyzickym
prodejem (knih, videoher, novin atd.) a Zivymi akcemi
ve vétsiné odvétvi. V hudebnim sektoru fyzicky prodej

mit tuto obavu dokonce po nékolik let.
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